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Mediapost.
courrier adressé l’imprimé publicitaire.

suit le média courrier
depuis avril 2007 en partenariat avec
et Il s’agit d’une veille complète
du et de

L’imprimé publicitaire

Toutes les formes de courrier adressé sont
recensées et détaillées avec pour chaque opération :
le nombre d’éléments constitutifs, la présence d’une
lettre personnalisée, un bon de commande, une
enveloppe retour (préaffranchie ou pas), un jeu
concours, un cadeau….
Nous suivons :3 types de courriers adressés

Toutes les formes d’imprimé publicitaire sont
et avec pour chaque opération :

le type de document, le format, la présence de
goodies, les bons de réduction…
L’ensemble de l’imprimé publicitaire est analysé,
des prospectus/catalogues aux flyers de tous
formats…

recensées détaillées

Courrier adressé

général de gestion
presse

Tout au long de l’année, 1 800 foyers représentatifs
issus du de sont
interrogés. Chaque foyer collecte et renvoie
l’ensemble des documents publicitaires de sa boîte
aux lettres durant deux semaines consécutives.

assure la logistique de recueil,
des campagnes,

des principaux éléments créatifs,
puis au tarif brut d’affranchissement
après redressement des données.

La classification des campagnes et des annonceurs
est identique à celle des médias déjà mesurés par
Kantar Media, permettant ainsi des

Puis, le panel tourne sur 1 800 nouveaux foyers.

et
le scanning

panel Metascope TNS Sofres

Kantar Media
l’identification la codification

la valorisation

analyses
transversales plurimédia.



En quelques clics, vous à une d’un type de support : total des
investissements publicitaires, nombre de produits et d’annonceurs actifs sur la période.

Les résultats vous sont présentés par secteur, par annonceur et par produit. De plus, vous obtenez rapidement les
grâce à notre partenariat avec le fichier Doc Marketing (adresse, téléphone,

e mail et organigramme).

accédez synthèse de l’activité publicitaire

coordonnées des annonceurs

Le est disponible via de façon hebdomadaire.média courrier www.tnsadexpress.com

Le module vous délivre le d’un annonceur sur le média courrier et
par type de courrier. Les résultats se déclinent selon les différents niveaux de nomenclature :
4 niveaux sectoriels et annonceurs, groupes d’annonceurs, marque produit.

Un code couleur vous permet de rapidement de
l’annonceur ou du produit étudié. Vous à l’ diffusées sur la période
avec la possibilité d’ .

plan média calendrier d’actions

visualiser les périodes de communication

accédez intégralité des créations

enregistrer les visuels

Le plan média

Le portefeuille

Ombline de Fontanges - Conseil senior
Tél.: 01 30 74 83 40
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