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Résumé de l’étude 
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OBSERVATOIRE INTERNATIONAL DE LA PARFUMERIE

Nouveaux archétypes féminins et imaginaires internationaux 

FRANCE / UK / ALLEMAGNE / ESPAGNE / ITALIE / USA / RUSSIE / CHINE / JAPON

· L’Observatoire International de la Parfumerie vous propose un bilan dynamique des tendances créatives en œuvre en 2010 : nouvelles représentations, nouvelles promesses, nouveaux imaginaires, nouvelles valeurs.

· Celui-ci est complété dans une seconde partie par une analyse des 10 principales campagnes de l’année (sélection correspondant 
aux principaux investissements pour de nouvelles créations) 
Présentation détaillée de l’étude 
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OBSERVATOIRE INTERNATIONAL DE LA PARFUMERIE

Connaissance du marché du parfum par l’analyse sémiologique des campagnes publicitaires en EUROPE, RUSSIE, USA, CHINE, JAPON, INDE 
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Contact PLANNING STRATEGIQUE

Françoise HERNAEZ FOURRIER 
Directrice Planning Stratégique

Tel : + 33 1 30 74 87 56 – Email : francoise.hernaezfourrier@kantarmedia.com
I. CONTEXTE & PROBLEMATIQUE 

Dans un contexte de crise qui n’a pas épargné le secteur, on constate cette année une certaine frilosité des marques qui préfèrent les jus saisonniers, les collections ou les flankers à des lancements d’envergure sur des noms complètement nouveaux. 

Un contexte qui a également amené les marques à abandonner des univers traditionnels projectifs très typés (girly, élitiste, onirique ou naturel) au profit d’une redéfinition de grands types féminins.   

C’est une exploration des nouveaux territoires d’expression et de ses archétypes féminins dans la publicité des parfums au niveau international que vous propose le Planning Stratégique de Kantar Media.

II. METHODOLOGIE GENERALE

Le principe du planning stratégique de KANTAR MEDIA est de déchiffrer les principales évolutions d’un secteur, d’une cible ou d’un média, et d’accompagner votre réflexion à travers une analyse SOCIO / SEMIO / MARKETING.

Nous réalisons tout au long de l’année des études sectorielles – notamment dans le domaine de la beauté, … ce qui nous donne une première base d’observation.

A partir d’un corpus représentatif de campagnes publicitaires, nous identifions toutes les nouvelles prises de paroles marquantes dans votre univers de concurrence sur lequel nous développons des études qui croisent trois principes d’analyses :

· SOCIO : A partir des études consommateurs publiées et d’une recherche bibliographique, nous décryptons et prenons en compte les grands repères sociologiques qui impactent les marchés ;
· SEMIO : A partir d’une analyse sémio messages qui concernent les secteurs / medias / thématiques suivis, nous analysons les évolutions stratégiques des marques (au niveau linguistique, iconique, scénique) et nous explorons leurs rouages et fonctionnement ;
· MARKETING : A partir d’une bonne connaissance du marché des parfums au niveau international – avec des études de référence depuis une dizaine d’années.
Nos études fondées sur des analyses croisées : 
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Les analyses s’appuient sur les bases de données du pôle informations, du pôle créations publicitaires et du pôle investissements publicitaires.

III. LE DISPOSITIF « NOUVEAUX IMAGINAIRES DU PARFUM» 

Le Planning Stratégique de Kantar Media vous propose de mettre en place en Une analyse sémiologique des créations publicitaires de l’année 2009.

Le corpus sélectionné comporte 2 097 nouvelles créations sur le Top 5 Europe (France / UK / Allemagne / Espagne / Italie) + les USA, la Russie, la Chine et le Japon ;

Cette analyse détaillée est complétée par un rappel du contexte du marché et des investissements publicitaires du secteur en France sur la même période.

Quelques pistes sur notre approche  des grands archétypes féminins à l’œuvre en 2009-2010 

Quatre tendances se dégagent dans la représentation de la femme en 2010 :

Féminité Intime : multiplication cette année de figures de femmes qui se révèlent à l’autre, dans une optique de séduction, qui l’invitent à pénétrer dans leur univers le plus privé.
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Féminité Mutine : valorisation d’une féminité espiègle, piquante, pleine de fraîcheur et d’insouciance malicieuse, toujours élégante et charmante.
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Féminité Absolue : une femme qui incarne l’essence glamour de son genre et offre à l’autre sa part de fantasme en instaurant un rapport de fascination.

[image: image3.png]




Féminité Secrète : multiplication de figures de femmes qui revendiquent une personnalité complexe, moins immédiate, plus difficile d’accès. Des femmes qui ne se donnent pas d’emblée et révèlent la nécessité de creuser au-delà des apparences : « je ne suis pas celle que vous croyez »
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L’analyse détaillée intègre les campagnes dans tous les grands médias analysés en France : presse, TV, affichage, cinéma, web vidéos virales des marques + et les campagnes publicitaires en presse et TV dans les 8 autres pays.

Cet observatoire est complété dans une seconde partie par une analyse des 10 principales campagnes de l’année (sélection correspondant aux principaux investissements pour de nouvelles créations).

IV. RECAPITULATIF 

L’étude vous est remise sous la forme d’un rapport écrit sous PowerPoint intégrant les exemples emblématiques et l’analyse détaillée des communications.

Elle donne lieu à une présentation orale par un expert du planning stratégique.
Disponible en Mars 2010

Nous pouvons vous proposer en complément une analyse des stratégies médias ad hoc selon la problématique qui vous intéresse 

                                                                                                [Devis sur demande]
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