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METHODOLOGIE DU PLANNING STRATEGIQUE

Contexte

Analyse

Veille sur les évolutions
de la société et des
modes de consommation
via les revues de presse
et les études publiées par
le groupe Kantar

Exploration des modalités

d 6 e x p r edsessnarques dans
la publicité : quels concepts, quels
codes de communication, quels
ressorts sémio linguistiques ?

Réflexion
marketing / média

Exploration des principaux
secteurs de
consommation et de leurs
stratégies médias
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METHODOLOGIE DU PLANNING STRATEGIQUE

Plusquelinfo

AdScope

AdEXxpress

C veille sur les évolutions
socioculturelles a travers les
revues de presse et les
études publiées

C analyse des messages
emis en France et dans 50
pays via le réseau

KANTAR MEDIA / intelligence

Base des données des
investissements médias

C repérage des plans
meédias afin de cerner la
puissance des messages

et les stratégies en présence
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METHODOLOGIE DU PLANNING STRATEGIQUE
DES SOURCES DEMULTIPLIEES SUR LES MEDIAS SOCIAUX

Chaines nationales
- Chaines nationales thématiques

Stations généralistes = Chaines TNT
Stations thematiques TV
Stations musicales nationales [1=)
Stations IDF \O

%2 OFF e,
%
3

- Kiosque & Point de vente

Presse professionnelle
Presse et magazine gratuits
Magazine de margue

- Maglazines - W LS Grands formats
Quotidiens nationaux | =B g}! T Loicirs
PQR, PHR wl 3@@ Mobilier urbain
o
0.

Transport & Piéton

9y o)34Y

470 IR Banniéres display
Q”{@. \Nﬁe’ Habillages de page
Vidéos in stream / Catchup TV %

Banniéres sites mobiles . .
% Interstitiels applications mobiles = — Vidéos virales & brand content
o PP Search marketing 1"{
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METHODOLOGIE DU PLANNING STRATEGIQUE
DI FFERENTS TYPES DOETUDES SONT DEV

SEMIO DE MARQUES

sémiologies de marques,
validations de concepts, chartes,
codes, pré-tests de campagnes

ETUDES MEDIAS

toute réponse mobilisant une
analyse des investissements
medias
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La Banque & Assurance, L6 Ener gi e
Les Télecoms,La Beaut ®, LOAI i mentaire,
La Distribution, LOAut omobil e

INSIGHTS CYMFONY

Insights sur les relations marques
consommateurspar | 6anal
conversations sur les réseaux sociaux

possibilité de croiser avec
des insights consommateurs avec nos
partenaires du groupe Kantar

Marques & médias sociaux
Communication corporate et brand content
Les codes du Luxe, Les marques et la RSE
Larelation client, La communication B to B



OBSERVATOIRE DE LA BANQUE ASSURANCE 2011

Déchiffrer les évolutions stratégiques du secteur : les nouveaux concepts
et les innovations produits, a partir d 6 u rete

Comprendre | 0 ®v o | des i stratégies de communication et des
stratégies commerciales des marques a travers leurs prises de parole, et de
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OBSERVATOIRE DE LA BANQUE ASSURANCE 2011

- Banques de détail
- Assurances
- Autres acteurs financiers( or gani smes de cr®dit, banque priv®e,

- Septembre 20107 Septembre 2011

Presse, télévision, radio, affichage, internet
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OBSERVATOIRE DE LA BANQUE ASSURANCE 2011

Mi se en ®vidence des facteurs do®volutior
par | 6analyse du contexte r®dactionnel

Grands rep res sur | 6®volution du secteul
par | 6analyse des iIinvestissements publici
Mi se en ®vidence de | 6®vol ution des str af
par | 6analyse des rh®toriques mises en 1.1
doexpression et des | ancements de produi t
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KANTAR MEDIA’

INTRODUCTION
QUELQUES ELEMENTS DE CONTEXTE




1. UN EQUILIBRE ECONOMIQUE PRECAIRE
ENTRE REPRI SE FRAGILE & CRAI NTES D

De | 6 aut 80hh au printemps 2011, les meédias insistent sur la vulnérabilité de
| 6 ®c o mtemdtianale, la tonalité médiatique devient plus inquiétante depuis | 6 ®t ¢
avec la crainte d 6 mauveau krach boursier.

'y ] ’ o
Another week, another euro crisis =
Th (o] Finding Britain’s Bill Gates
Econom i St Can Islam and democracy coexist? o )
Catering to Asian fantasies / oA
v e s 14 ” |

‘ \
Hij gh School

TIME

A good man in Kandahar

"N

Time for a double dip? %1

1 Pas de

RECOVERY?

The Five Myths About the Economy
BY RANA FOROOMAR gy

£, vacances
_J pour la cnse

|

Libération, 09/08/2011

feuilleter ¢

({4 $ L »
Time, juin 2011 The Economist, 08/2011 Evlter le kraCh ultlme

Le Nouvel Economiste, 08/2011
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1. UN EQUILIBRE ECONOMIQUE PRECAIRE
eLE RI SQUE DOUNE NOUVELLE CATASTRO

Ces deux derniers mois, la tonalité médiatique devient franchement anxiogene, avec

| a crainte

Free Yulia Tymoshenko
The Republican contest hots up

The
Economist

Propping up Europe’s banks
Troubled tax havens
The world's best business schools

s

Nowhere to hide

Investing during a time of crisis

The Economist 10/11
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doune
Etats-Unis comme en Europe.

nouvel lleecrise @cladetseisouneratha, s | ¢

LEXPRESS

Battle of the il giants

Flat-tax plans for America
The West's decline
Student loans: the next bust?

The
Economist

in the Arab world

- Mind-reading becomes a reality

Europe srescue plan

i

@les coupables

Comment ils ont ruiné
la France -

WE W

SUPPLEMENT STYLES 150 PAGES

SPECIAL MODE HOMME

09/ 2011

100, E
MODE

The Economist lO/ll

LOEXpress



1. UN EQUILIBRE ECONOMIQUE PRECAIRE
¢ LA REMI SE EN CAUSE DES F OMNBDDAMENT

L’Europe conclut un accord
A _ R o historique pour sauver I'euro
Tout au long de | 6 a n201R,ela question de | 0 a v @enliOre U o

s 0 efate lancinanteé | u s gdecontestations de | 6 u t del
la monnaie unique

Valeurs actuelles

actuelles

L’EURO en
i accusation

iy 86 % des Francais
LY lerendent
responsable
. delaviechére

survie

La Grece,

PLACEMENTS

Peut-onencore :
croirealaBourse? i
The Economist, 11/2010 Valeurs Actuelles, 01/2011 Courrier International, 07/2011
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2. DES MUTATIONS GEOPOLITIQUES ANXIOGENES
LA REFERENCE AU DECLIN DE L&6OCCI DE

Contestees dans leur prestige, secouées par la crise de la dette, les grandes puissances
occidentales paraissent fragiliséeesi un pessi mi sme fond® sur | 0
et plus recemment par le déclassement des Etats-Unis par les agences de notation.

LeSIZ‘I o Lot déesseindienne
68 Les ucéumu tic Omnium

84 Dossier spéciolimmabilier

COMPETIT!VITE FRANL'MSE

THE DECLINE

AND FALL OF
EUROPE

Time, 08/2011 Time, 08/2011 Enjeux Les Echo
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2. DES MUTATIONS GEOPOLITIQUES ANXIOGENES

Lol MPERI ALI SME CHI NOI S F

NIl T A o> MNAC

A

En parallele, la montée en puissance de la Chine, et son role
financier croissant dans | 6®co
financement de |la dette occidentale, nourrit des fantasmes sur

| 6i nvasi on asiatique.

@
c°ur'o'er o
international .
d era tomber El-Assaa
N*1081 & du 21 au 27 juillet 20M 5 ulian
> WWWLEXPRESSFR A

envahit
I Eurupe

L6OExpress, 02/ 2011CourrierInternational, 07/2011

Bubble

We're countin,
grow lhl osave lh e worl ld

Unless its economy blows up first

Time 10/2011
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3. DES TENSIONS SOCIALES EXACERB EES
UN CONTEXTE CONTESTATAIRE GENERALISE 3

Apres la contagion démocratique dans les pays arabes, les conflits
sociaux - voire les emeutes - se répandent en Espagne, en Grece et
en Grande Bretagne,et | 6i ndi gnation devi e
(mouvement « Occupy Wall Street » qui remet en cause du systéme capitaliste).

INSIDE: A 14-PAGE SPECIAL REPORT ON BUSINESS IN INDIA
Super Mario arrives at the ECB

The Now we are seven billion
ECO no mlst Argentina: the widow takes it all

France’s socialist front-runner
. Will China have a hard landing?

Observateur

Grece lesi 1mages de la contestation

HESSEL

Capitalism and its critics

Du Chili
alinde, 4
de Tunis

a Madrid

sur le retour
du politique

Courrier International 09/2011 The Economist 10/11 Le Nouvel Observateur, 06/2011
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3. DES TENSIONS SOCIALES EXACERBEES
EN FRANCE, UNE REFORME DES RETRAITES CONFLICTUELLE

LoExpress, 1

En France, | a contestation se cIjE=
de | a r®f orme des retraites qui LEXPRESS
ethourrit | a visi omposdibleiaréforfRaranc e [

Retraites
0 l IS L'analyse de

Robert Castel

llne soclt
debout

S, Sarkozy et les manifs
u, vusparla presse
‘s étr angelc
Pcd

& Confiit A

des retraites %

Obamoa, les causes  Borloo fait mousser laC made_ Rencontre avec lo
d'une défaite son Grenelle 70 ans de combat  réalisatrice de Belle Epine

Politis, 11/2010 Le Nouvel Observateur, 11/2010 Courrier International, 11/2010
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3. DES TENSIONS SOCIALES EXACERBEES
| NTERROGATI ONS SUR LOAVENI R DE LA

Courrier International. 11/2010

Une remise en cause du modéele de protection sociale a la francaise
gui soOappuie sur une contestatilon des dysfT
condutas 6i nterroger sur | es modal ilt ®s du vi vir

Valeurs Actuelles, 06/2011

HULOT FACE AUX 0 ESTION%)UI FACHENT

Dockers

Fonds d’investissement
Controleurs aériens
Profiteurs de la République
Exilés fiscaux

Tricheurs du Web
Fraudeurs de la Sécu

CEUX QU
RUINENT
LA FRANCE

Idées Brague, Allegre, Fumaroli et Onfray

Le Point, 04/2011 Alternatives Economiques, 11/2010 Courrier International, 09/2010
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