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Cette analyse a été spécifiquement
développée pour les besoins desannonceurs.

C'est une vision plurimédia sur l'ensemble :
des médias suivis par . presse, Les tableaux dynamiques

radio, télévision, publicité extérieure,

internet, cinéma, courrier et médias -
tactiques.Elle vous propose une synthése du “mevmon s gmom T w7 o
ou des marchés sur lesquels vous étes acteur. = R R = R T
Le site combine tableaux et graphiques pré- s e e o e
formatés pour faciliter les requétes. e e e
Ces tableaux pré-formatés vous présentent e T e G e e s
les acteurs de vos marchés en détail e xvrere e mam e am om
plurimédia et en comparatif n et n-1. Grace s T
aux éléments sur la marge de gauche, vous s MR mam e AN A eews e
définissez les niveaux sur le tableau (les PDM, smer e mm wm ee  mm e mes
les PDV, les médias les produits..]. Les P e e s e o s s
tableaux se trient grace aux fleches amwa i e i ek s e
présentéesacoté deslibellés des colonnes.

En cliquant sur le bouton droit de votre souris, Nous vous proposons le détail des supports pour

vous pouvez changer de marché ou
de date, aller mettre en exergue un
ou plusieurs annonceurs, sauvegarder

les médias suivants :
la télévision,

votre requéte, aller affiner votre recherche la radio,
sur un média et méme exporter vos tableaux la publicité extérieure
sous excel.
Sur les autres médias, vous avez accées au détail
&’ produ des catégories.
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Apres avoir sélectionné votre marché ou via la passerelle des tableaux dynamiques,
nous vous restituons des ;

Mois par mois, retrouvez les
investissements effectués
survos marchés.
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Vous pourrez analyser les parts de
marché de chaque média.

Et vous proposant entre autres

présents sur également
votre marché ainsique leur ou

Tous vous sont proposés de 2 manieres : seule fois.

, ou . Vous pouvez
tous les tableaux sous

pour les imprimer en une
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