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Communiqué de presse 

Paris, le  16 mars 2010 
Kantar Media innove et lance Easy Adex :
un service totalement automatisé de synthèses sectorielles inédites 
Kantar Media a mis au point un nouveau service, Easy Adex, permettant aux annonceurs de recevoir chaque mois un panorama et une synthèse rédigée de leur univers concurrentiel. L’objectif est de rendre les données d’investissements publicitaires plus opérationnelles en aidant les équipes marketing à détecter aisément les informations essentielles. 
Fruit d’une collaboration étroite avec des linguistes de l’Université Paris VII et des spécialistes progiciels en traitement de l’information, Easy Adex repose sur un paramétrage informatique et lexical des informations à traiter en fonction de critères pertinents multiples : rechercher les plus fortes évolutions annonceurs/produits/médias, identifier la redistribution des stratégies médias…. 
L’ensemble de la rédaction est issue d’algorithmes et relève d’un processus d’automatisation permettant de traiter plusieurs centaines de secteurs dans un délai extrêmement court (une nuit de traitement informatique). 
Ainsi, les rapports chiffrés et illustrés de graphiques sur les résultats clés sont enrichis d’une synthèse rédigée d’une trentaine de lignes. « Le processus de paramétrage a été très minutieux afin de tenir compte d’un maximum de cas particuliers. Dorénavant avec Easy Adex, tout annonceur peut facilement se repérer au travers d’une synthèse rédigée sans rechercher l’information essentielle parmi de longs tableaux de chiffres» explique Éric Trousset, Directeur Marketing du Pôle Investissements Publicitaires de Kantar Media. 

Cette approche n’a pas cependant pas vocation à se substituer à toute la richesse de l’analyse humaine seule capable de mettre en relation des phénomènes explicatifs exogènes (par exemple l’existence de la prime à la casse pour le secteur automobile, la Coupe du Monde de Football pour les équipementiers sportifs….). 

Il est donc important de souligner que cette démarche innovante se positionne comme complémentaire aux travaux d’analyses : « Easy Adex est une synthèse qui se situe en amont des analyses. Analyser, décortiquer, expliquer les phénomènes est très mobilisateur de ressources. Avec Easy Adex, les annonceurs connaissent très vite les faits marquants de leurs secteurs et donc les points qui mériteront une analyse humaine » conclut Éric Trousset.

A propos de Kantar Media
Kantar Media permet dans plus de 50 pays une exploration du multimédia momentum au travers de la veille des médias : presse, radio, TV, internet, médias sociaux, cinéma, affichage extérieur, téléphonie mobile, media courrier, emailing, media tactiques et de proximité et offre une gamme complète d’outils et de diagnostics au travers de ses trois secteurs - Intelligence, Audiences, TGI & Custom -  et de Solutions telles que KantarSport.
La conjugaison des expertises les plus fines permet aux décideurs d’orienter leurs stratégies marketing et de gérer leurs marques. Partenaire de 22 000 clients dans le monde, Kantar Media traque plus de 3 millions de marques. www.kantarmedia.fr  

A propos de Kantar

Leader mondial en matière d'études, de veille et d’analyse, Kantar accompagne les entreprises et institutions dans leurs stratégies en leur proposant une information à haute valeur ajoutée. 
Avec 13 divisions et 26 500 collaborateurs dans plus de 95 pays, le Groupe offre à ses clients une palette inédite et complémentaire d’expertises couvrant l’ensemble du cycle de consommation. Le Groupe Kantar est partenaire de la majeure partie des entreprises figurant au Fortune Top 500. www.kantar.com 
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