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Communiqué de presse 

Paris, le 18 février 2010
Kantar Media affine sa mesure des investissements publicitaires consacrés au display

Lancée en 2002, la veille publicitaire du média internet (format display) intégrée aux analyses du marché plurimédia a montré que le display est de plus en plus intégré dans les stratégies média des grands annonceurs. Aujourd’hui, avec l’évolution naturelle et l’arrivée à maturité du marché, l’évaluation du média en brut doit suivre ces mutations.

En effet, depuis les premières études, le marché du display a évolué. Le media internet s’est professionnalisé, le  nombre de régies et de sites mesurés ont plus que doublé et le mode de commercialisation des espaces ainsi que les modes d’achats de la publicité ont nettement muté,  notamment sous l’impact des achats à la performance. Dans ce contexte, le développement des achats de display au travers de réseaux d’audiences n’avait pas été pris en compte dans sa globalité jusqu’à aujourd’hui.

Dans cette optique et pour mieux rendre compte à la fois de l’achat à la performance et de l’achat au CPM mais aussi du développement récent des réseaux, Kantar Media et le Syndicat des Régies Internet ont mené pendant un an et demi des études et simulations visant à revoir la méthodologie de valorisation. 

Validée par le SRI, et par l’IAB co-partenaire de la mesure du display, cette nouvelle méthode va donc être mise en place en janvier 2010 par Kantar Media.

Cet ajustement des méthodes d’analyse constitue une évolution majeure pour la mesure du média et a pour principale conséquence de rendre caduque toute comparaison des résultats des évolutions du display en 2010 avec les années antérieures. 

La principale conséquence de cette nouvelle revalorisation est que les volumes investis et la part de marché de l’internet vont mécaniquement baisser dans le paysage plurimédia.

Toutefois, cette baisse, reconnue par le SRI et l’IAB, est de fait plus proche de la réalité des investissements en net et réaffirme la maturité du média. D’autres indicateurs clés tels que l’évolution du nombre d’annonceurs, la taille des annonceurs et le profil sectoriel restent autant de critères qui gardent tout leur sens pour l’analyse du média. En dépit de la seule limite pré citée, Kantar Media reste persuadé de l’intérêt pour l’ensemble des acteurs du marché publicitaire de mieux qualifier le poids du display et mieux restituer les classements sectoriels et annonceurs dans un premier temps, puis à partir de 2011 de reprendre à nouveau la mesure des évolutions.
A propos de Kantar Media
Kantar Media permet dans plus de 50 pays une exploration du multimédia momentum au travers de la veille des médias : presse, radio, TV, internet, médias sociaux, cinéma, affichage extérieur, téléphonie mobile, media courrier, emailing, media tactiques et de proximité et offre une gamme complète d’outils et de diagnostics au travers de ses trois secteurs - Intelligence, Audiences, TGI & Custom -  et de Solutions telles que KantarSport.
La conjugaison des expertises les plus fines permet aux décideurs d’orienter leurs stratégies marketing et de gérer leurs marques. Partenaire de 22 000 clients dans le monde, Kantar Media traque plus de 3 millions de marques. www.kantarmedia.fr  

A propos de Kantar

Leader mondial en matière d'études, de veille et d’analyse, Kantar accompagne les entreprises et institutions dans leurs stratégies en leur proposant une information à haute valeur ajoutée. 
Avec 13 divisions et 26 500 collaborateurs dans plus de 95 pays, le Groupe offre à ses clients une palette inédite et complémentaire d’expertises couvrant l’ensemble du cycle de consommation. Le Groupe Kantar est partenaire de la majeure partie des entreprises figurant au Fortune Top 500. www.kantar.com 
À propos du SRI

Le Syndicat des Régies Internet (SRI) a été créé en juillet 2003 à l'initiative des principales régies publicitaires françaises afin de promouvoir et développer le média Internet en France. 

La démarche du SRI : soutenir les investissements et le développement du média Internet, valoriser les spécificités et la compétitivité du média,  faciliter l'accès au média Internet par une professionnalisation et une simplification des offres, exploiter la créativité du média, et assurer la représentativité du Syndicat auprès de l’ensemble des acteurs de la publicité interactive.

AlloCiné, Au Féminin, AOL Advertising, Benchmark Média, Express Roularta Services, Figaro Medias, HI-Média, Horyzon Média, I-Régie, Lagardère Active Publicité, M6 Publicité Digital, Microsoft Advertising France, Orange Advertising Network, Specific Media, Springbird, TF1 Publicité,  Weborama et Yahoo! France sont membres du SRI. Le président du SRI est Luc Tran-Thang, VP Orange Advertising Network. www.sri-france.org   

A propos de l’IAB France

Depuis 1998, l’Interactive Advertising Bureau France, association internationale (Amérique du Nord, Amérique du Sud, Europe, Asie, Australie), dédiée à l'optimisation et à la promotion de la publicité interactive, s’adresse aux organisations professionnelles, institutions et médias qui s’interrogent sur l’impact, la tendance et les prochains développements d’Internet en tant que média.

L’IAB France a pour objectif de faciliter l’intégration du média internet dans la stratégie marketing et de mesurer son efficacité et est à l’origine de productions-phare telle que :
· son Booklet

· son Colloque annuel,

· les études NetImpact portant sur l’efficacité du média

· les publications semestrielles et annuelles des résultats du Baromètre IAB-SRI établi avec Kantar Media, sur les investissements publicitaires online

Le Président de l’IAB France est Jérôme de Labriffe, Directeur du Développement et de l’Innovation de la Banque à distance Retail Banking – BNP Paribas. www.iabfrance.com 
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