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Communiqué de presse

Chambourcy, le lundi 14 novembre 2011

Kantar Media lance une nouvelle version de l’Atelier Radio, 
solution d’optimisation des campagnes publicitaires sur les ondes
Kantar Media lance une nouvelle version de l’Atelier Radio, la référence en matière de solutions de médiaplanning et d’achat d’espace en radio développée par JFC. Ergonomie revisitée et fonctionnalités réorganisées : avec cette nouvelle version, Kantar Media offre à ses utilisateurs une rationalisation de l’espace de travail tout en couvrant tous les besoins inhérents au montage de campagnes publicitaires sur les ondes. 

Cette nouvelle version sera suivie du lancement d’un module de consolidation très professionnel. « Le métier des planneurs a évolué. Leurs clients demandent un reporting des achats plus fréquent, parfois inopinément et toujours dans des délais très courts. Nous avons voulu leur apporter un outil leur permettant d’accéder immédiatement et simplement aux informations qui leur sont essentielles : quelle quantité de spots a été achetée depuis le début de l’année pour tel annonceur ? Quelle en est la répartition par station, par format, par tranche horaire ainsi que le coût/GRP net moyen sur plusieurs campagnes ? Etc.» explique Damien de Foucault, General Manager de JFC chez Kantar Media France.
L’Atelier Radio se compose de modules d’analyse qui permettent un calcul des indicateurs agrégés et un accès aux résultats détaillés de l’offre radio. L’outil dispose également d’un puissant module de planification des dispositifs de campagne doté d’un optimiser sous contrainte et de nombreuses fonctionnalités d’aide à la décision, mais également des fonctions de communication entre acheteurs et vendeurs d’espace par « échanges EDI » ainsi qu’un module de gestion de l’historique des échanges. 
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« Les deux premiers postes de coût d’une Agence Média sont les équipes et l’achat d’études. Les outils logiciels sont précisément entre ces deux entités. La mise à disposition d’outils à la fois experts et productifs est capitale pour le  marché publicitaire. Les fournisseurs d’outils se sont trop longtemps consacrés à l’expertise et trop peu à la productivité. Les stratèges médias doivent passer le minimum de temps à des tâches à faible valeur ajoutée (c’est la fonction ‘productive’ du logiciel) et le maximum de temps à des tâches à haute valeur ajoutée (c’est la fonction ‘experte’ du logiciel)» résume Damien de Foucault.
A propos de Kantar Media 

Kantar Media accompagne ses clients dans la maîtrise du nouvel élan des médias, dans plus de 50 pays, en développant des services de veille et d'analyse des médias en presse, radio, TV, internet, médias sociaux, cinéma, affichage extérieur, téléphonie mobile, média courrier, emailing, médias tactiques et de proximité.

Kantar Media offre une gamme complète d’outils et de diagnostics au travers de ses trois secteurs - Intelligence, Audiences, TGI & Custom - mais également au travers de sociétés telles que Compete, Cymfony, SRDS, et de solutions comme JFC ou KantarSport. Partenaire de 22 000 clients dans le monde, Kantar Media traque plus de 3 millions de marques. 

www.kantarmedia.fr 

www.facebook.com/kantarmediafrance 

http://twitter.com/kantar_media 
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