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GAGNEZ UN TEMPS
D’AVANCE À L’HEURE
DU EARNED MEDIA

RP, buzz et stratégie d’influence interagissent
pour construire le succès d’une marque,
confirmer la présence d’une institution,
générer la croissance des ventes d’une
entreprise : nous sommes entrés dans l’ère
du “Earned Media”.

Afin d’évaluer et comprendre votre impact média,
vous avez besoin d’outils pour détecter, trier, mesurer et analyser
toute l’actualité susceptible d’influencer votre marché, votre image,
votre réputation média.

Grâce à notre couverture presse, TV, radio, web, médias sociaux, et
notre approche à la fois locale, nationale et internationale, rien de ce
qui se dit ou s’écrit concernant votre marque, votre entreprise ou
votre institution ne vous échappe.

Avec Kantar Media gagnez un temps d’avance dans l’univers des
stratégies du “Earned Media”.

Nicolas Laugier
Directeur Général Délégué, News Intelligence

Kantar Media France

Veille et Analyse de l’Information Services & Expertise

Paid Media
ACHAT D‘ESPACE : publicité online et offline,

requêtes sponsorisées

Owned Media
MÉDIAS DE LA MARQUE : site web et magazine en propre,

page Facebook, compte Twitter

Earned MediaBRUIT MÉDIATIQUE OBTENU :relations presse, buzz, réputation média





Nous croyons à la valeur d’une

méthodologie de veille mixte et

intelligente :- le savoir faire technologique pour

numériser et traiter l’information à

l’échelle industrielle,
- le savoir penser des spécialistes

des médias et de l’actualité de

Kantar Media.

Technologieet expertise

A chaque instant, les 1 200 experts

News Intelligence de Kantar Media

veillent, dans 30 langues, l’actualité

provenant de 750 chaînes TV et

stations radio, de plus de 30 000

publications, de sites éditoriaux, de

blogs et médias sociaux du web.

Les informations détectées totalisent

90 000 alertes médias chaque jour,

adressées à plus de 6 000 clients à

travers le monde.

Rien ne vouséchappe
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///////  ALERTES MEDIAS

À VOS MARQUES,
PRÊT, INFORMÉ
/

Alerté où que vous soyez en temps
réel, vous décidez immédiatement.
> Les retombées de votre conférence de presse ?
Les alertes presse, TV, radio et web de Kantar Media
vous apportent tout de suite les premiers échos sur
votre ordinateur ou mobile.

> Votre dirigeant régional est interviewé par un média
local : avec nos 270 chaînes TV et radio partout en France,
vous écoutez et diffusez l’interview immédiatement via
le site Plusquelinfo.com.

> Vous lancez un produit inédit : nous sommes en
permanence à l’écoute des millions de conversations sur
les médias sociaux afin que vous puissiez comprendre à
tout instant la façon dont votre produit est perçu.

> Un événement mondial de votre concurrent ?
Evaluez son impact auprès des grands médias à travers
le monde en activant une veille internationale.
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Votre information sélectionnée, organisée,
mise en perspective.
Avec nos panoramas de presse, revues médias et synthèses,
dirigeants et collaborateurs retrouvent chaque matin une information
pertinente, claire, hiérarchisée et personnalisée. Votre chargé de
dossier Kantar Media sélectionne et organise votre actualité selon
vos préférences.

> Une communication interne fluide : votre revue média matinale est
transmise en même temps à chacune de vos directions régionales 
et à tous les collaborateurs du siège, via la plateforme dédiée
Plusquelinfo.com.

> Vous souhaitez connaître l’actualité de vos concurrents ?
Chaque jour, vos équipes à travers le monde reçoivent la revue de
presse internationale de votre secteur d’activité, avec résumés en
anglais si nécessaire.

> Une intervention impromptue dans une conférence écologique :
en quelques minutes vous savez tout sur les dernières tendances
en matière d’environnement grâce à notre synthèse thématique.

 CONCENTREZ-VOUS
SUR L’ESSENTIEL
/

Allégez-vousl’espritUn chargé de dossier dédié
sélectionne et hiérarchise
l’actualité de votre revue de
presse selon votre cahier
des charges.A votre demande, un rédacteur

spécialisé peut éditer la
synthèse des faits marquants
dans une newsletter ad hoc.

Grâce à nos accords avec les
éditeurs et les organismes de
collecte, nous vous conseillons
et vous accompagnons dans la
gestion des droits de copie sur
la presse numérique.

Réservezun expert

/////// PANORAMAS ET SYNTHESES



Pour évaluer votre présence

multi-pays de manière cohérente,

notre équipe spécialisée dans

les analyses médias au niveau

mondial répond aux besoins

spécifiques des organisations

internationales et des entreprises

multinationales.

Analyseglobale

Notre méthodologie éprouvée

vous permet de mesurer et de

comparer votre part de voix

avec celle de vos concurrents

par secteur économique.
Nos études Observatoires sont

déjà disponibles pour plusieurs

marchés.

Observatoiresde marché
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/////// ANALYSE ET DIAGNOSTIC

MESUREZ
VOS AVANCÉES
/

Faire des relations presse, c’est
encore mieux quand on connait le
résultat.
Mesurer, évaluer, analyser l’impact de l’exposition média
et de votre stratégie RP, c’est le rôle des études de
Kantar Media ; un diagnostic du Earned Media précis,
clair et détaillé, avec le recul nécessaire d’un expert
extérieur neutre.

> Quelle est votre réputation média ? Nos analystes
évaluent le profil quantitatif et qualitatif de votre image
et de vos porte-paroles.

> La visibilité de votre nouveau produit sur le marché :
la part de voix RP est calculée par Kantar Media et vous
permet de prendre les bonnes décisions stratégiques.

> Comment évaluer l’impact média de votre institution ?
Votre tableau de bord UBM (Unité de Bruit Médiatique™)
délivre les indicateurs de votre exposition médiatique et
des thématiques que vous portez dans l’actualité.
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Les outils pour suivre les conversations en 
ligne et réagir aux sujets qui vous concernent.
L’essor des médias sociaux a rendu essentiel de veiller et analyser les
contributions des consommateurs qui font le buzz.

> Que dit-on à propos de votre marque ?
Alertes et rapports de Kantar Media vous maintiennent informé des
discussions des communautés et des tendances à retenir.

> Réagissez au plus tôt en cas de crise : une veille combinant médias
online et offline détecte l’apparition d’un sujet sensible et vous permet
d’agir en cas de menace.

> Qui sont vos leaders d’opinion sur Twitter ?
L’étude des scores d’influence vous permet de définir le profil des
principaux contributeurs sur les réseaux sociaux.

SOYEZ
À L’ECOUTE
/

/////// MEDIAS SOCIAUX

E-Réputation

Face à la multiplication accrue

des sources de buzz, notre

expertise
dans les médias

traditionnels et digitaux vous

apporte une vision holistique

« tradigitale ».

Analysez vos forces et faiblesses

sur le web social à l’aide d’une

étude-bilan spécifique et des

tableaux de bord actualisés en

temps réel.Connexion

tradigitale



Pilotezvos actions
Les experts de KantarSport
construisent le bilan de votre
visibilité, en France et à
l’international, lors d’un
événement sportif ponctuel
ou pendant toute une saison.
Vos résultats sont mis en
perspective avec les indicateurs
issus de notre base d’expérience.

A partir d’études syndiquées
(Soccerscope et Rugbyscope de
KantarSport) ou sur mesure,
les terrains d’interviews et les
indicateurs d’opinion vous
permettent de valider ou de
ré-orienter votre sponsoring
sportif de manière optimale.

Evaluezvos retombées
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/////// SPONSORING SPORTIF

/ PARTEZGAGNANT
Choisissez une équipe parfaitement
entraînée, KantarSport.
Le sport, amateur ou professionnel, propose aux marques
différents moyens d’expression dont les effets, en amont
comme en aval, doivent être quantifiés.

Nos consultants KantarSport mesurent vos retombées
médias et l’impact de votre sponsoring sportif : analyses
détaillées de votre retour sur objectif (ROO), lien avec les
études d’opinion et de consommation pour optimiser
votre engagement dans le sport.

> Qui sont les consommateurs exposés au sponsoring
sportif ? A l’aide des analyses SportiSIMM de KantarSport,
construisez votre engagement dans le sport en identifiant
le profil et les habitudes de consommation des amateurs
“captifs”.

> Quel est le sport qui correspond le mieux à votre
stratégie de marque ? L’étude Sport & Valeurs de
KantarSport livre un diagnostic d’image et des valeurs
associées à 32 disciplines sportives qui guident votre
décision stratégique.



Une technologie
adaptée selon
vos besoins

Pour vous faciliter la veille, nos

équipes s’occupent de la mise en

place et du suivi quotidien de la

plateforme et des déclinaisons

mobiles. Le dialogue avec les

utilisateurs contribue aux améliorations

et innovations permanentes sur

Plusquelinfo.com.

3 niveaux permettent d’avancer par étapes

dans l’utilisation de Plusquelinfo.com :

Découverte, Expert ou Editeur.

Vous entrez à votre rythme dans toute

la richesse de la gestion documentaire.

Vous y apportez votre propre valeur

ajoutée.

Connecté
sur l’innovation
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Toute votre information disponible en ligne
sur la plateforme dédiée Plusquelinfo.com.
Accès aisé à la veille média, application pour utilisateur nomade,
gestion documentaire facilitée, suivi RP optimisé : Plusquelinfo.com
vous apporte toute la simplicité de l’information 100 % numérique, à
votre rythme.

> Votre PDG demande les retombées sur des sujets brûlants : quelques
clics suffisent pour partager l’information et lui faire parvenir votre rapport
récapitulatif par e-mail.

> Les directions opérationnelles souhaitent un point presse hebdo :
sélectionnez les contenus presse, TV, radio, web à partir de votre
revue de presse quotidienne et éditez le document directement depuis
Plusquelinfo.com.

TOUJOURS
CONNECTÉ
/

/////// PLUSQUELINFO.COM
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POUR EN SAVOIR PLUS/

Kantar Media France, c’est aussi…
> TGI : études croisées des médias et de la consommation

avec SIMM-TGI et SIMM-TGI Youth

> Ad Intelligence : la veille publicitaire, le médiaplanning,
le planning stratégique, et l’expertise Digital Media

> KantarMusic : la veille de la musique

> Compete : solution d'analyse du comportement
des consommateurs sur internet

Pour tout savoir de ces activités en France et dans le monde :
www.kantarmedia.fr ou www.kantarmedia.com

Kantar Media
News Intelligence

60 avenue du Général de Gaulle
92046 Paris – La Défense

newsintelligence@kantarmedia.com
www.kantarmedia.fr/information.html

Nos équipes vous accueillent au 01 47 67 18 30
Contactez-les pour tout complément d’information sur nos services.
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Paid Media

ACHAT D‘ESPACE : publicité online et offline,

requêtes sponsorisées

Owned Media

MÉDIAS DE LA MARQUE : site web et magazine en propre,

page Facebook, compte Twitter

Earned Media

BRUIT MÉDIATIQUE OBTENU :

relations presse, buzz, réputation média




