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NOUVEAUX REPERES DE LA BEAUTE INTERNATIONALE  2010 
Exploration mondiale des dernières tendances de l’hygiène / beauté 

· Les Tendances Beauté dans 14 pays, en Europe, Amérique, Asie, Inde
· Des Analyses sémiotiques par segment (skin care + make-up + hair care)
· Des Focus ad hoc sur des pays clés /des marques clés (GB, Espagne, Allemagne, Italie, France, Russie, Etats-Unis, Japon, Chine, Inde) 
dans l’univers du luxe, de la sante, du food
Présentation détaillée de l’étude du Planning Stratégique Kantar Media
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NOUVEAUX REPERES DE LA BEAUTE INTERNATIONALE  2010 

Connaissance du marché de la Beauté mondiale par l’analyse sémiologique des campagnes publicitaires en EUROPE, RUSSIE, USA, CHINE, JAPON, INDE 


Contact PLANNING STRATEGIQUE

Françoise HERNAEZ FOURRIER 
Directrice Planning Stratégique

Tel : + 33 1 30 74 87 56 – Email : francoise.hernaezfourrier@kantarmedia.com
I. CONTEXTE

Nous accompagnons les grandes marques de l’univers de la beauté dans leurs évolutions stratégiques par une analyse annuelle sociologique et sémiologique détaillée de la publicité du secteur au niveau mondial.

Ce décryptage des stratégies marketing et des messages publicitaires émis par les marques depuis 1 an nous apporte au moins trois niveaux d’information : 

· repères sociologiques sur les évolutions récentes de la société

· repères marketing sur les innovations produit internationales

· et nouveaux repères créatifs sur les codes de communication

Cette approche a pour objectif d’alimenter votre réflexion stratégique dans une logique de différenciation et d’affirmation de territoires de communication spécifiques, prenant en compte les évolutions de votre concurrence : 
Quelle évolution des cosmétiques dans un contexte de bouleversement des repères de la consommation ? Quelles évolutions de la Beauté dans un contexte de vieillissement de la population dans un certain nombre de pays clés ? Quelles innovations marquantes ? Comment les dernières évolutions de la distribution peuvent impacter le marché de la beauté ? Comment le développement des campagnes de communication online évoluent-elles ? Quels nouveaux concepts associés à la naturalité, au développement durable  et au  Bio ? Comment s’adaptent les leaders cosmétiques des différents segments à la crise ?... Autant de questions qui trouveront des réponses dans cette exploration complète des dernières tendances, des innovations et des stratégies de marques.
II. METHODOLOGIE 

Nous analysons le marché de l’hygiène, des soins et maquillages depuis 9 ans, ce qui nous a permis de mettre en place une étude de référence qui facilite l’acquisition d’une vision globale des dernières évolutions des marchés de la toilette beauté en Europe, Russie, USA, Asie, Inde.

Le principe du planning stratégique de Kantar Media est de déchiffrer les évolutions des marques, de mieux cerner les tendances émergentes, de comprendre et anticiper les évolutions d’une cible ou d’un média, à travers une analyse croisée des messages publicitaires & rédactionnels.

Notre approche est fondée sur quelques principes sémio fondamentaux :

· le principe de hiérarchisation : identifier les différents niveaux de signification: dénotation et connotation qui construisent l’identité des marques (à partir des campagnes plurimédia).

· le principe de  pertinence : identifier la pertinence des signes sur les trois niveaux de communication qui construisent le message : scénique / iconique  / linguistique.

· le principe de cohérence : identifier les modalités des discours, leur complémentarité ou compatibilité en termes de valeurs mais également de gestion des signes afin d’accompagner votre réflexion marketing.
Le corpus analysé est unique par son ampleur : environ 20 000 nouvelles créations sont visionnées pour déterminer un corpus utile représentatif de 1 500 annonces et 300 films. L’étude, présentée sous PowerPoint, est ensuite largement illustrée par des exemples print, audio et vidéo et intègre de nombreux exemples de marketing viral et de dispositifs sur internet.
Dans le domaine de la Beauté (hygiène, soins - visage /corps, maquillages), toutes les nouvelles communications des marques et enseignes Luxe / Santé / Food sont examinées à partir de nos bases de données ; puis nous sélectionnons les communications emblématiques, afin d’analyser les dernières évolutions de ces marchés.
L’objectif de cette étude est dans un premier temps de décrypter les « signaux faibles » émis dans les campagnes et qui vont dessiner les nouvelles tendances marketing internationales. 
Ce bilan de tendances est ensuite mis en perspective avec une analyse des stratégies de vos marques et leur concurrence selon les pays clés pour vous au niveau mondial.
Cette approche est également croisée avec une sémio détaillée sur quelques segments clés [soins visage / soins du corps / capillaires / maquillages] afin de cerner les vecteurs dynamiques d’innovation au cours de l’année.
Nous vous proposons donc de croiser des éclairages complémentaires : 
(  Bilan des tendances - valeurs et imaginaires socioculturels 
· Les tendances associées à la beauté dans le monde 
· Mise en perspective avec vos marques et les principales concurrentes 

(  Analyse sémio détaillée sur les segments qui vous intéressent
· [soins visage / soins corps / capillaires / maquillages] 

· analyse linguistique, iconique et scénique des promesses émergentes sur l’ensemble des segments depuis 1 an.
III. MODALITES PRATIQUES

L’étude, présentée sous PowerPoint est largement illustrée et apporte des repères analytiques synthétiques (mapping / carrés sémiotiques).


· Etude remise sous la forme d’un rapport écrit sous PowerPoint – avec une présentation orale par un expert du Planning Stratégique.

· Budget modulable en fonction de vos marques et interrogations / devis sur demande.

· Délais : réalisation été 2010

FRANCE, �GRANDE-BRETAGNE, ALLEMAGNE, ITALIE, ESPAGNE, RUSSIE,              US, BRESIL, COREE,                 JAPON, TAIWAN,                                    CHINE, INDE





Focus pays                    et focus marques en fonction de vos problématiques





SOCIOLOGIQUE SEMIOLOGIQUE MARKETING





[Une expertise sur 14 pays clés]





[Des adaptations ad hoc]





[Un triple éclairage]










