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BFM BUSINESS (RADIO)

SPORT ECO – Le 21/01/2012 – 14:06:10 – Extrait 
Invité : Nicolas KERIBIN, conseil senior coordinateur chez KANTARSPORT
Bruno FRAIOLI

Bonjour Nicolas KERIBIN.

Nicolas KERIBIN

Bonjour Bruno.

Bruno FRAIOLI

Vous êtes conseil senior coordinateur chez KANTARSPORT. Alors, on va faire le bilan – c’est sans transition – on fait le bilan des saisons, du moins des moitiés de saison de football et de rugby. Chaque année, vous vous êtes intéressé à la médiatisation de ces sports et surtout des clubs. D’abord, vous nous rappelez la méthodologie de cette étude.

Nicolas KERIBIN

Oui, chaque année, en fait, nous mesurons la médiatisation télé des vingt clubs de Ligue 1 et donc des 14 clubs de Top 14. Cette analyse est réalisée sur l’ensemble des directs, toutes compétitions confondues ainsi que sur les principales émissions d’infos sportives et football et rugby de même que les JT et les chaînes hertziennes. Alors en résumé, on a déjà mesuré sur cette première partie de saison plus de 150 heures de direct, plus de 600 heures de JT, une soixantaine d’heures d’émissions sportives ou une centaine d’heures d’émissions dédiées foot ou rugby.

Bruno FRAIOLI

Alors, Nicolas, qui sont les leaders donc de cette première partie de la saison ?

Nicolas KERIBIN

Eh bien, les leaders sportifs sont également les leaders en durée d’exposition puisque l’on retrouve le PSG et le STADE TOULOUSAIN en tête de leur classement respectif. Alors pour ces clubs, ce classement n’est pas vraiment surprenant puisqu’ils allient à la fois de bons résultats sportifs mais également une forte notoriété auprès du public. Alors il faut aussi ajouter une très forte actualité pour le PSG avec les différentes rumeurs de transfert, changement d’entraîneur et autres. En revanche, il y a une petite différence si l’on regarde nos classements en termes de valorisation puisque si le STADE TOULOUSAIN domine ses poursuivants toulonnais et clermontois dans les deux classements, on observe que le PSG est dominé sur le critère de la valorisation par l’OL et l’OM qui bénéficient de leur présence en Ligue des champions et donc des tarifs publicitaires élevés pratiqués lors des directs de cette compétition.

Dorothée BALSAN

Si on mettait ensemble les données du foot et du rugby, où se situerait par exemple le STADE TOULOUSAIN ?

Bruno FRAIOLI

Là, vous êtes une fan du STADE TOULOUSAIN, je crois, Dorothée ?

Dorothée BALSAN

Effectivement !

Nicolas KERIBIN

Alors le STADE TOULOUSAIN avec plus de 27 heures d’exposition télé se situerait à la cinquième place de ce classement juste derrière Lille, Lyon, l’OM et donc le PSG qui totalise tout de même plus de 42 heures de visibilité. Alors d’ailleurs, si l’on regarde les moyennes par sport, on constate que les clubs de Top 14 obtiennent une moyenne d’exposition proche de celle des clubs de Ligue 1, environ 14 heures contre près de 16 heures pour le foot. Alors l’ovalie n’a donc pas à rougir de sa médiatisation par rapport au ballon rond. De plus, on observe qu’il y a beaucoup plus d’homogénéité dans les retombées entre les clubs de rugby qu’entre les clubs de foot où, pour le coup, les quatre premiers du classement dominent très largement les autres. En revanche, il faut quand même souligner que les tarifs publicitaires pratiqués pendant les directs de foot sont régulièrement supérieurs à ceux du rugby et donc la valorisation moyenne des clubs de foot est logiquement plus élevée, près de trois fois supérieure à celle du rugby. 

Bruno FRAIOLI

Il y a une logique effectivement. Alors, Nicolas, par rapport à l’année dernière chez KANTARSPORT, avez-vous remarqué des évolutions importantes ? En résumé, qui sont les grands perdants et les grands gagnants de cette première partie de la saison ?

Nicolas KERIBIN

Alors, les progressions notamment en football sont souvent liées au parcours dans les coupes que ce soit européennes ou françaises. Il est donc logique de retrouver Rennes parmi les plus fortes progressions en durée, notamment grâce à l’Europa League. On retrouve également Lille qui profite très largement de sa présence en Ligue des champions pour multiplier sa valorisation par trois. A l’inverse, Auxerre est le grand perdant de ce début de saison puisqu’il n’est pas qualifié en Ligue des champions contrairement à l’an passé.

Dorothée BALSAN

Et pour le rugby, Nicolas ?

Nicolas KERIBIN

Alors, en rugby, c’est Bayonne qui fait les frais d’un début de championnat décevant et donc très loin de ses ambitions. En revanche, Montpellier multiplie sa valorisation par deux et surfe donc sur ses très bons résultats sportifs de l’an passé. Bon, pour le foot comme pour le rugby, ces classements ne sont pas figés et les performances sportives de la deuxième moitié de saison auront logiquement un impact important sur la médiatisation des clubs.

Bruno FRAIOLI

Oui, évidemment. Merci Nicolas KERIBIN, conseil senior coordinateur chez KANTARSPORT. On retrouvera KANTARSPORT la semaine prochaine. 14 :10 :08 FIN*
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