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Sur , retrouvez également des pour mieux
appréhender le marché

Suivi mensuel des Suivi mensuel des Magazine sur les
investissements investissements tendances du marché
publicitaires plurimédia : publicitaires publicitaire plurimédia et
une information plurimédia et un focus sur un secteur
synthétique sur les intégrant le média d'activité spécifique
évolutions des principaux courrier. défini en fonction de
médias et principaux l'actualité.

secteurs produits.

Direction agences-annonceurs Valérie
valerie.rombaut@kantarmedia.com tél: 0130 74 80 33

Direction médias Sophie
sophie.lebarazer@kantarmedia.com tél: 0130 74 80 35

: Presse - Radio - Télévision - Publicité extérieure - Internet - Courrier -
Evaliant mobile - Presse Féminine Internationale - chaines Pan Européennes.
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EST UN SITE INTERNET
DE MISE A DISPOSITION DES DONNEES PUBLICITAIRES

AdExpress

www.tnsadexpress.com

Approche medias

Portefeuille

Il permet d'étudier le portefeuille publicitaire complet d'un

Approche annonceurs

Analyse sectorielle

Chaque mois, les annonceurs visualisent pour chacun de leur

Ce site vous permet de... A chaque problématique
une réponse

Bénéficier d'une solution
opérationnelle et simple pour
accéderalinformation

.. Comparer en temps réel les
portefeuilles publicitaires de
plusieurs supports

Détecter de nouveaux
territoires de prospection

.. Reconstituer le plan média
d’'unannonceur

Visualiser les créations
(annonces presse, affiches,
spots tv, spots radio et bannieres
internet).

AdExpress en détail

est un portail online de veille des
investissements publicitaires
mesurés en temps réel par
secteur et par média. C'est un
site organisé en modules pour
une réponse simple, rapide et
opérationnelle a chaque
problématique.

Problématigue annonceurs

Question : qui communique sur
mon marché par média ?

Réponse : Analyse sectorielle

Question : sur quelles chaines,
stations supports ou sites a
communiqué mon principal
concurrent ?

Quelles sont ses créations
publicitaires ?

Réponse : Plan média

Problématique transversale

Question : quelle est 'évolution
du média radio sur le cumul de
'année par stations ?

Réponse : les tendances

Problématique médias

Question : qui sont les
annonceurs qui ont communiqué
sur la chaine concurrente hier,
avec quelles campagnes ?

Réponse : Portefeuille

AdExpress en 2009

Historique Mise a jour

2 ans + J, J+1 hebdomadaire
ou mensuel selon les

['année en cours
médias.

En 2009

4 935 553 spots en télévision

1 745 189 spots en radio
610 917 insertions en presse
220 000 banniéres internet

+ de 40 000 annonceurs référencés

Question quels sont les
annonceurs que j'ai perdu et qui
communiquaient chez moi l'an
passé surlaméme période ?

Réponse : Bilan perdus/gagnés

Question quels sont les
annonceurs qui ont communiqué
ce matin dans le support
concurrent et paschezmoi?

Réponse : Bilan présents/absents

Nos clients

90% du top 100 annonceurs
100% des groupes d'agences
Plus de 200 régies

marché, quelle est la stratégie média de leurs concurrents.
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Plan média

Grace a ce module, les annonceurs peuvent analyser jour
parjour et insertion parinsertion la pression publicitaire de

leurs concurrents.

TOTAL MEDIA 76.324,888 100.00
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Pour Chaque annonceur, L e e e

ou chaque produit,
vous avez acces au détail spota spotetauxcréations.

supportavec un détail des secteurs et des annonceurs actifs
e ainsi que le détail
s insertion parinsertion.

]

2 bilans pour comparer son support
a son univers de concurrence

Un bilan gagné/perdu

Ce bilan permet aux régies une comparaison entre lannée n

et lannée n-1.

S

Un bilan absent/présent
Ce bilan permet aux régies de faire des points quotidiens
sur les annonceurs qui ne sont pas dans leur portefeuille.
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